1.

Technik organizacji reklamy (333906)

Technik organizacji reklamy: jest zawodem szerokoprofilowym, taczy w sobie,
wiedze ekonomiczng, plastyczng, psychologiczng i1 lingwistyczng. Kierunek ten
pokazuje jak poshugiwaé si¢ narzgdziami marketingowymi, jak rozwija¢ i budowaé
wizerunek marki lub produktu, jak przygotowaé profesjonalng kampani¢ reklamowa z
wykorzystaniem roznorodnych technik reklamy wizualnej, sesj¢ fotograficzng i
filmowa, wystawe czy pokaz. Ksztalcenie w tym kierunku taczacym wiedze
ekonomiczng, plastyczng, psychologiczng z umiej¢tnoscia planowania i organizacji
kampanii reklamowych i promocyjnych.

. Informacja dodatkowe np. o eksperymentach pedagogicznych wprowadzonych

w szkole, o innowacjach, specjalizacjach

. Kwalifikacje uzyskiwane w wyniku ksztalcenia

Kwalifikacja 1:

AU.29. Sprzedaz produktow i ustug reklamowych
Kwalifikacja 2:

AU.30. Organizacja i prowadzenie kampanii reklamowe;j

Sylwetka absolwenta (co uzyskuje uczen konczqc szkote w danym zawodzie,
dodatkowe uprawnienia, ktore moze uzyskac¢ w szkole)

Absolwent konczacy szkote w zawodzie technik organizacji reklamy bedzie
przygotowany do wykonywania zadah zawodowych w zakresie:
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6.

organizowania oraz prowadzenia sprzedazy produktow i ustug reklamowych,
organizowania oraz prowadzenia kampanii reklamowe;j,

projektowania oraz wykonywania §rodkow reklamowych

organizowac sesje fotograficzne i filmowe na potrzeby reklamy,

planowa¢, rezerwowa¢ 1 dokonywa¢ zakupu powierzchni i1 czasu reklamowego
w roznych rodzajach mediow,

testowac projekty 1 przekazy reklamowe przed ich publikacja,

ocenia¢ skutecznos¢ 1 efektywno$¢ kampanii reklamowej,

tworzy¢ wizualizacje, identyfikacje firm 1 produktow (znaki graficzne i logotypy),
tworzy¢ teksty, slogany reklamowe 1 scenariusze reklam radiowych i telewizyjnych.

technik organizacji reklamy znajdzie zatrudnienie w:

dziale obstugi klienta,

zespole do spraw zlecenia,

dziale publikacji,

dziale badan rynkowych,

marketingu 1 reklamie,

jako pracownik biura ogloszen srodkow masowego przekazu,

jako specjalista ds. produkeji,

jako specjalista ds. kontaktéw z prasg i1 ksztaltowania opinii publicznej

Baza dydaktyczna i warunki ksztalcenia (opisy, zdjecia, prezentacje, filmy itp.)

Uczniowie maja mozliwos¢ ksztalcenia si¢ w dobrze wyposazonych pracowniach do
zaje¢ teoretycznych 1 praktycznych (z przedmiotow ogolnych i1 zawodowych),
korzystania z pracowni multimedialnych 1 komputerowych odbywania ¢wiczen
praktycznych i praktyk zawodowych u pracodawcow.




